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Quelle: Eigene Darstellung





Quelle: Fotos pixabay, Wikimedia Commons (Raimond Spekking).







Quelle: Fotos Stadt + Handel, pixabay, Fotolia/M-SUR.



Quelle: Eigene Darstellung nach EHI Retail Institute 2018 (handelsdaten.de)



Quelle: Eigene Darstellung nach Handesldaten.de, Statista, Fashion 2025. Studie zur Zukunft des Fashion Marktes in Deutschland
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Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: OpenStreetMap (2018); Bevölkerungszahlen Stadt Speyer (2017)



Quelle: eigene Darstellung auf Grundlage der IfH Kaufkraftkennziffern Deutschland 2017, Kartengrundlage: ESRI (2005) PLZ-5-Gebiete





Quelle: Eigene Darstellung
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Quelle: Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 10/2017



Quelle: Berechnung Stadt + Handel 2017; Kaufkraftzahlen; IFH RETAIL CONSULTANTS GmbH 2017; PBS = Papier, Büro, Schreibwaren; GPK = Glas, Porzellan, Keramik
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Quelle: Berechnung Stadt + Handel 2017; Kaufkraftzahlen; IFH RETAIL CONSULTANTS GmbH 2017; PBS = Papier, Büro, Schreibwaren; GPK = Glas, Porzellan, Keramik
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Quelle: Eigene Darstellung
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Quelle: Eigene Darstellung

 Einwohnerentwicklung in der Kommune bzw. im Einzugsgebiet

 Entwicklung der einzelhandelsrelevanten Kaufkraft pro 

Einwohner

 ggf. Verschiebung sortimentsspezifischer Ausgabenanteile

 Verschiebung von Ausgabenanteilen in den Distanzhandel

 Strukturmerkmale im Einzelhandel (Verkaufsflächen- und 

Sortimentsausstattung, Betriebsformen, Umsatz)

 Entwicklung der Flächenproduktivität

 Verkaufsflächenansprüche der Betreiber



Quelle: Eigene Darstellung



Quelle: Eigene Darstellung auf Grundlage der Bevölkerungszahlen sowie der Bevölkerungsprognose der Stadt Speyer 2017



Quelle: Eigene Darstellung

(rd. + 2,6 %) (rd. + 0,3 %)

zunehmend älterer Menschen

mit sortimentsspezifischen Unterschieden

mit sortimentsspezifischen Unterschieden

mit sortimentsspezifischen 

Unterschieden

mit sortimentsspezifischen 

Unterschieden

sortimentsspezifische leichte Impulse, da tendenziell steigend
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bereinigt um den Online-Handel
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